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Resumo: A busca em conhecer novos destinos turisticos esta cada vez mais evidente. Neste aspecto, a cons-
trugdo da imagem ainda é elemento fundamental para o desenvolvimento turistico de uma regido, gerando as-
sim uma demanda mais madura e exigente, o que s6 aumenta a responsabilidade na condugéo e elaboragio de
politicas publicas que permitam a competitividade, em uma perspectiva de sustentabilidade turistica, destes
novos destinos. A prostitui¢io é uma deformacio do turismo que ameaga a sustentabilidade e a constru¢io
desta imagem. Desta forma, o artigo propds uma analise do impacto que a atividade de prostituicdo provoca
na constru¢do da imagem turistica na Orla de Atalaia, Aracaju/SE, por ter apresentado, concomitante ao o
desenvolvimento do turismo na regido, uma migragdo da atividade de prostitui¢ao do centro da cidade para
a Orla de Atalaia. A metodologia empregada neste trabalho foi a analise de contetido de Bardin. A conclusiao
comprovou que a atividade de prostitui¢cdo no bairro ndo é motivada pelo turismo, contrariando o questiona-
mento de que a atividade turistica seria o principal fator de crescimento da prostituicdo na Orla a Atalaia.

Palavras-chave: Turismo; Imagem turistica; Sustentabilidade turistica; Prostituigéo.

Abstract: The search in know new tourist destinations is increasingly evident. In this aspect, the construction of
the image is still fundamental element for the tourist development of a region, generating this way an exigent and
more mature demand, what only increase the responsibility in the conduction and elaboration of public politics
that that allow the competitiveness, in a perspective of tourist sustainability, of these new destinations. The prosti-
tution is a deformation of the tourism which threatens the sustainability and the construction of this image. This
way, the article proposed an analyzes of the impact that the activity of prostitution provokes in the construction of
the tourist image of Atalaia seashore, Aracaju-Sergipe, for have presented, concomitant to the development of the
tourism in the region, a migration of the activity of prostitution from the city center to the Atalaia seashore. The
methodology employed in this work was the analysis of content of Bardin. The conclusion verified that the activity
of prostitution in the neighborhood is not motivated by the tourism, opposing the questioning of that the tourist
activity would be the main factor of growth of the prostitution in the Atalaia seashore.

Keywords: Tourism; Tourist image; Touristic sustainability; Prostitution.

Resumen: La busqueda para conocer nuevos destinos turisticos esta cada dia mas evidente (claro). En este

punto de vista, construir una imagen es my importante para el desarollo turistico de una region. Esta imagen

puede crear una demanda turistica mas exigente u ademas ayuda a aumentar la responsabilidad en la prepara-
cion (creacion) de las politicas publicas que aseguren una competitividade y la sostenibilidad de estos nuevos

destinos turisticos. Podemos decir que la prostitucion es un gran problema, pues amenaza la sostenibilidad y
la construccion de la imagen turistica de una region. Este articulo propone una analisis del impacto causado

por la prostitucion en la construccion de la imagen turistica de la playa de Atalaia en la ciudad de Aracaju. En

este caso, el desarollo turistico y la construccion de la imagen turistica se han hecho al mismo tempo. Devido

a esto, hemos notado una migracion de la prostitucion del centre de la ciudad hacia la playa de Atalaia. El

método utilisado en este articulo fue la analisis del contenido de Bardin. Al fin, fue posible demostrar que la

prostitucion en el bario no ha sido motivada por el turismo y que de hecho no es correcto decir que la activi-
dad turistica fuera el factor principal del desarollo de la prostitucion en la playa de Atalaia.

Palavras clave: Turismo; Imagen turistica; Sostenibilidad turistica; Prostitution.
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Introducao

A busca em conhecer novos destinos turisticos torna-se cada vez mais evidente. Demanda mais
madura e experiéncias anteriores na gestao de destinos turisticos aumentam a responsabilidade na
condugio e elabora¢ao de politicas publicas que permitam a competitividade, em uma perspectiva
de sustentabilidade turistica, destes novos destinos.

A imagem turistica é o recurso mais usado para comercializag¢ao de um atrativo, entendido como
caracteristica determinante no processo de decisao de escolha de um destino, de modo que uma
imagem mal formulada quer seja antes ou apos visitar o local, pode gerar impacto e transformagdes
consideraveis ao desenvolvimento nas destina¢des turisticas, interferindo na sustentabilidade do
ambiente (SA, 2002). A construgdo desta imagem é um longo processo, se da por meio de processos
de conhecimento, nas quais ocorre a interagdo do homem com a realidade. No turismo ¢é essencial
a satisfacdo que o turista alcanca, através dessa apropriacdo da realidade, pois remete ao fato de que
a busca de imagem do local visitado foi coerente com o que lhe foi ofertado, ¢ a magia do turismo
em realizar, além de necessidade, sonhos. Contudo estd imagem pode ser gerada de forma negativa
quando associadas as praticas ndo-turisticas, como prostitui¢ao, violéncia, catastrofes, degradagao
ambiental, especulagdo imobilidria e outros. Esses impactos gerados pelo turismo sao inerentes,
como em qualquer outra atividade integrada a logica do capitalismo, causando danos ambientais,
sociais, culturais, econdmicos e territoriais (SAARINEN, 2006; HARDY; BEETON, 2001).

A prostitui¢do é uma externalidades negativas que ameaga a sustentabilidade turistica de uma
localidade, mesmo sendo uma pratica antiga e integrada ao cotidiana, interfere na construgao da
imagem dos espagos consumidos pelo turismo e denigre a imagem do destino. Sua relagdo com
o turismo ¢ inerente ao seu desenvolvimento junto aos veiculos de comunicagao, que trataram de
comercializar dentre muitos produtos turisticos a mulher como simbolo de beleza exética e sensual.
Propagadas na TV, revistas, musica e literatura ajudaram a despertar de uma demanda néo lucrativa
para o turismo, segmentada erroneamente como turismo sexual.

O crescimento dessas praticas nao-turisticas ocasiona em um prejuizo incalculavel, mesmo em
longo prazo, para a preservagdo da imagem do destino turistico, ameagando a sustentabilidade do
setor. Desta forma o conceito de sustentabilidade passa a ser o ponto de partida para o entendimento
e solugdo em minimizar os impactos negativos e potencializar os positivos. No turismo o conceito
¢ mais amplo, ja que a cada dia cresce a potencialidade de novos destinos, visa garantir as futuras
geragdes a integridade social, econdmica e ambiental.

Aracaju, capital do Estado de Sergipe destaca-se como um novo destino turistico. Mesmo néo
consolidado enquanto produto turistico no Nordeste, o que se tem observado recentemente é um
desenvolvimento significativo, com aumento do fluxo turistico no Estado, assim como um cresci-
mento, nos ultimos dois anos, de 26% do parque hoteleiro (EMSETUR, 2010). Cerca de 90% de
todos seus equipamentos e servigos de entretenimento e lazer (hotéis, parques, restaurantes, pousa-
das, locadoras, dentre outras), estio concentrados na orla de Atalaia, localizada no Bairro Atalaia da
zona sul da capital.

Concomitante a expansdo do bairro e a evolugdo do turismo no Estado, observou-se uma consi-
deravel migragdo da atividade de prostituigdo do centro da cidade para o bairro de Atalaia, fato que
originou o problema desta pesquisa: O desenvolvimento da atividade turistica é o principal fator
de deslocamento e de crescimento da prostituigdo no Bairro da Atalaia? Como problema o traba-
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lho pretende definir: O estagio atual da atividade de prostitui¢ao no Bairro da Atalaia tem gerado
impacto significativo na qualidade do meio ambiente urbano e na imagem de Aracaju enquanto
destino turistico?

O objetivo deste artigo foi analisar quais impactos da atividade de prostitui¢do na (Des) cons-
trugdo da imagem de um destino turistico: Orla de Atalaia, Aracaju-SE. Assim como, avaliar se a
atividade da prostituicao esta associada ao fluxo turistico na regiao na visao de turistas, moradores e
empresarios de estabelecimentos de equipamentos turisticos; E verificar se os impactos atividade da
prostitui¢ao ameagam a sustentabilidade turistica deste novo destino.

O artigo estruturou-se baseada numa pesquisa exploratdria e documental seguido de um tra-
balho descritivo, de carater quali-quantitativo. Apresentando dados coletados através de entrevis-
tas e questionarios semi-estruturados. O tratamento dos dados obtidos deu-se através do diario de
campo e entrevistas foi transcrito e submetido a andlise de contetido, segundo Bardin (1977). Este
procedimento permitiu ao pesquisador o emprego de técnicas e normas formais de andlise, que
atribuem confiabilidade e validez ao contetido de material verbal, seja ele escrito ou oral, sendo
possivel identificar determinadas caracteristicas deste material como, por exemplo, opinides, valo-
ragoes, percepcoes, agrupados em categorias adaptadas do modelo de imagem benéfica de Tapachai
e Waryszak (2000), o que permitiu categorizar os dados obtidos, tabulagdo e analise estatistica nos
programas de Excel e SPSS e chegar aos resultados apresentados.

De espaco de comtemplacao a construcao da imagem turistica

A relagdo do homem com a natureza existe desde os primordios, inicialmente como algo assustador,
onde o homem estava exposto as suas intempéries. A busca pela sobrevivéncia tornava essa relagao
dificil a a¢ao dos animais selvagens, tempestades, mudangas climaticas bruscas, e outros. S6 a partir
do renascimento que o homem conseguiu quebrar essa barreira e passa a admirar a natureza. Surge
uma relagdo homem/natureza e homem/paisagem.

O homem esta inserido na natureza e sua contemplagdo em muitos casos se d4 mais como ob-
servador do que observado. Almeida et al. (2004) entendem o ser humano como parte integrante
e modificante do meio ambiente como componente ativo deste ambiente, nao podendo somente
exercer um papel observador. Uma vez que, a inter-relagio do homem com o seu ambiente ocorre
através de varios conceitos e projecdes de sentimentos e emogdes pessoais, da contemplagdo da be-
leza cénica, da forma de organizagao ou planejamento da ocupagao do espago, da domesticagdo ou
modificagao da natureza segundo padrdes sociais, do entendimento das relagdes do ecossistema, ou
como cenario/palco de eventos histdricos.

Para Metzger (2001), a contemplagao da paisagem ganha mais sentido e utilidade na medida que
o observador, através da percepg¢ao, atribui valores as diferentes visdes do objeto a ser observado.
Para Troll (1971), a nogao basica de paisagem deve ser adquirida pela espacialidade, a heterogenei-
dade do espago onde o homem habita estabelecendo uma ligagdo homem versus meio ambiente.

A atividade turistica é uma dessas agdes desenvolvidas pelo homem na qual para acontecer ne-
cessita de um ambiente, seja ele natural ou ndo, e que pode sofrer um processo de descaracterizagao
em seu cendrio natural através da propria agdo humana. Em alguns casos, sendo responsaveis por
transformar e repaginar os espagos existentes intervindo na formagao da identidade da comunidade
receptora através dos filtros sociais. Esses filtros podem ser representados no turismo por: acumulo
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de lixo, criminalidade, prostituicdo, mau atendimento, dentre Responsaveis pela ma formacao da
imagem do destino turistico.

Bignami (2002) reforca essa idéia de que a formagdo da imagem turistica se da por meio de
processos de conhecimento, onde ocorre a interagdo do homem com a realidade. No turismo essa
relacdo é essencial a satisfagdo que o turista alcanca, através dessa apropriacao da realidade, pois
remete ao fato de que a busca de imagem do local visitado foi coerente com o que lhe foi ofertado, é
a magia do turismo em realizar, além de necessidade, sonhos. Caso contrario, se este cliente ndo tem
suas necessidades atendidas, a venda pode até se concretizar, mas o turista nao retorna e divulga
uma imagem negativa daquele local visitado. Por isso, o turismo vive do imaginario, vende e cria
imagens.

Para Teixeira Neto (1982), a imagem ¢ plena de conotagdes, umas abstratas (reprodu¢ao analo-
gica de um ser, uma coisa qualquer; manifestacao sensivel do invisivel e do abstrato, isto é, repre-
sentacdo mental de origem sensivel, etc.); Outras concretas (do dominio da fisica, da quimica, da
matematica, da geometria, como a imagem da televisdo, o cinema...); E outras filoséficas, literdrias,
religiosas. Ja para Joly (2004) a compreensao de que a imagem indica algo, nem sempre remete ao
visivel, depende da produgdo de um sujeito: imaginaria ou concreta, ou seja, a imagem passa por
alguém que a produz ou reconhece.

Todo e qualquer produto turistico possui uma imagem (seja positiva ou negativa), projetada atra-
vés de paisagens adquiridas pelo homem dentro de uma realidade a qual ele pertence, construindo
assim uma imagem do local, que deve ser atrativa e de acordo com a realidade da oferta, sendo fator
determinante no processo decisorio vivido pelo turista (BIGNAMI, 2002).

Na nova era do turismo, caracterizada, dentre outros fatores, por uma maior flexibilidade da
oferta e grande segmentagdo da demanda, as identidades socio-territoriais sao importantes simbo-
los que fazem a diferenga, fundamental na consolida¢dao de novos destinos e por isso, dependem da
imagem para alcangar os objetivos desejados.

A construcao da imagem turistica no Brasil e suas interfaces pela
busca da sustentabilidade

A construgdo da imagem no Brasil sempre oscilou entre dois extremos: a negativa, derivante da opi-
nido geral que a imprensa cria e divulga a miséria, acidentes, prostituigao, dentre outros; E a positiva
com povo cordial, mulheres bonitas, clima, lazer, e outros (BIGNAMI, 2002).

A imagem do turismo no Brasil foi construida, inicialmente, com base na formagao da identida-
de nacional que o pais gerava no exterior. Muitos foram os responsaveis por esta construgdo mas, a
Empresa Brasileira de Turismo - EMBRATUR, através de campanhas publicitarias, foi a que mais
ratificou o imaginario da nagdo, utilizando a musica, sensualidade, cores, flora e fauna tropicais. As
cangoes, filmes e roupas de Carmem Miranda, obras literdrias de Jorge Amado e Gilberto Freyre,
respectivamente intituladas: O pais do carnaval e Casa Grande & Senzala, reforcaram a idéia da sen-
sualidade, em especifica a da mulata brasileira (AFFONSO, 2006).

Para Bignami (2002), o carnaval, vendido durante muito tempo pela EMBRATUR como princi-
pal produto turistico sé veio a consolidar a imagem do pais, dando énfase na divulgagdo da sensua-
lidade da mulata brasileira. Como pode ser vista até os dias atuais.
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Dessa forma, criou-se uma imagem estereotipada, vinculada ao simbolo da sensualidade e da
beleza da mulher brasileira. Para reverter esta imagem divulgada por tantos anos nao ¢ facil. Affonso
(2006) diz que para reverter tal questdo, ¢ somente com uma gestao dentro da concepgdo da Orga-
nizagdo Mundial do Turismo - OMT, que breve a andlise de um pais, priorizando uma Politica Na-
cional de Turismo para o desenvolvimento de regides receptoras, através de um plano de marketing,
pelo qual, pode-se criar e divulgar uma imagem de forma intencional e sustentavel a manuten¢ao
saudavel que nao infrinja o cddigo mundial de ética do turismo.

O mesmo c6digo estabelece que haja relagdo entre manutengdo da imagem, turismo e sustenta-
bilidade. Esta relagdo surgiu através de um documento intitulado “Desenvolvimento de Turismo
Sustentavel: manual para organizadores locais”, estabelecendo os trés principios vitais para alcangar
sustentabilidade no turismo: principio ambiental, social e econdmica.

A sustentabilidade tornou-se um dos conceitos mais debatidos no final do século XX estando
ligando ao desenvolvimento sustentavel, utilizado nos discursos da crise ambiental dos anos 70. A
origem do conceito esta relacionado com a evolugao da preocupagao mundial com o meio ambiente,
inicialmente desenvolvido na Conferéncia das Na¢des Unidas para o Meio Ambiente e Desenvol-
vimento (CMMAD) que produziu um documento intitulado “Nosso futuro Comum™ , em que a
expressao desenvolvimento sustentavel foi apresentado pela primeira vez, mostrando preocupagdes
com geragdes futuras.

Segundo Ko (2005), a sustentabilidade ¢ um sistema que consiste na sua habilidade em manter o
seu estado saudavel - condi¢ao desejavel e/ou aceitavel - necessaria para a sobrevivéncia do sistema
com alto nivel de qualidade. No turismo o conceito remete ao que Ruschmann (2002) afirma ser, o
entendimento da inter-rela¢ao de turismo e meio ambiente, o que para a autora é incontestavel, uma
vez que este ultimo constitui a “matéria prima” da atividade.

Desta forma surge o termo sustentabilidade turistica, que vai além do conceito de desenvolvi-
mento sustentavel, sendo necessdrio todo e qualquer monitoramento da pratica do turismo enquan-
to componente essencial de qualquer processo de planejamento ou gestao. Sem o monitoramento,
os gestores nao tém condigdes de verificar se estd havendo progresso em dire¢ao aos objetivos pre-
viamente estabelecidos (EAGLES et al., 2002).

Com uma demanda cada vez mais exigente, variada e variavel, Zaoual (apud Bartholo 2009)
afirma que deve-se focar cada vez mais na qualidade, exprimindo a necessidade da cultura local e
meio ambiente. Este fato faz com que haja um aumento na procura por novos destinos, refletido na
perspectiva em manter a autenticidade e profundidade do intercambio intercultural, harmonia com
a natureza e memoria (imagem) dos lugares visitados. Todos com bom planejamento, para que seja
possivel o desenvolvimento local dessas comunidades receptoras.

Maldonado (apud Bartholo 2009), afirma que a industria do turismo precisa conquistar constan-
temente esses novos espagos e incorporar cada vez mais novas atragdes a sua oferta habitual e ma-
cica para dar respostas as novas tendéncias da demanda mundial. O que remete a competitividade
internacional, necessdria para atrair capitais, obter vanguarda em tecnologias e redes e atrair turistas
e visitantes.

Dentre as varias demandas que surgem nesta nova fase do turismo, estd a motivada pelo sexo.
Um segmento que cresce anualmente e alimenta um sistema que envolve trafico de seres humanos,

1 Conceito baseado no Relatério da Comissao Mundial sobre o Desenvolvimento e o0 Meio Ambiente — Relatério Brun-
dtland — de 1987, intitulado “ Nosso futuro comum”, que visa satisfaz as necessidades presentes, sem comprometer a
capacidade das geragdes futuras de suprir suas préprias necessidades.
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exploragdo sexual de criangas e adolescentes, drogas, dentre outros. Muitos autores definem essa
demanda como um segmento chamado “turismo sexual’, contudo este segmento nao ¢ reconhecido,
nem como modalidade, nem como segmento pela Organizagdo Mundial do Turismo, que entende
esta demanda como uma deformidade, que nao gera divisas nem é saudavel para um destino tu-
ristico, por trabalhar um publico que, dentre outros fatores, denigre a imagem do local e ameaca a
sustentabilidade da regido se uma vez enraizado. Para a OMT, esta pratica é tratada por turismo com
motivagao sexual. Por conseguinte, essa pratica ndo pode ser isolada do turismo, uma vez que existe
a demanda e oferta para isso.

No Brasil essa demanda cresce cada vez mais devido a imagem construida de forma estereoti-
pada. Leite (apud Tenoério e Barbosa, 2008) afirma que hd duas linhas de turismo com motivagao
sexual no Brasil: a que busca mulheres para levar para outros paises para explorar, como negdcio; E
aquela praticada no proprio pais, onde as mulheres ndo se deslocam para outros locais, sdo vitimas
da prostitui¢ao local: o turista vem usufrui e vai embora.

Dessa forma, a negociagdo passa a ser comercializada como um pacote turistico, com uma série
de servigos onde o turista, além da passagem aérea e a estadia, tém o direito a ter acesso a uma ou
varias acompanhantes no pais de destino.

O publico alvo ainda sdo clientes casados. Feijo (2002) afirma que essa premissa referente ao
perfil, fez com que a prostituigdo, hoje, virasse business, acabando, assim com o romantismo. Isso é
resultado do desenvolvimento urbano e capitalista.

Os novos destinos estao na iminéncia desse novo retrato da prostitui¢do, ja que apresentam ca-
racteristicas inéditas, lucrativas e atrativas. Isso porque os destinos consolidados ja estdo desgasta-
dos e populares, um risco para os que praticam esse turismo de turismo.

Sergipe, novo destino turistico

O desafio de promover o desenvolvimento socioecondmico da regido nordeste do Brasil a partir do
aumento do fluxo de turistas foi assumido pelo governo federal no inicio da década de 1990. Até
entdo, nenhuma outra agdo publica havia sido concebida e posta em pratica com o objetivo de de-
senvolver a regiao por meio do turismo (BARTHOLO, 2009).

Segundo Mendonga (apud Bartholo, 2009), em varias cidades da regiao Nordeste, principalmen-
te no litoral, o turismo surge como alternativa para desenvolvimento local. De acordo com Bartho-
lo (2009), através da EMBRATUR juntamente com a criagdo do Programa Nacional de Turismo
- PNT, foi possivel promover o desenvolvimento regional, por meio da formagao de pélos de turis-
mo integrado, trabalhando cada regido de acordo com seus recursos naturais e artificiais. Contudo
o autor relata que a agdo mais concreta, que gerou ao turismo nordestino deu-se somente ap6s a
criagdo do Programa de Desenvolvimento do Turismo do Nordeste Brasileiro - PRODETUR - NE.
Nele as agdes implicavam em construcao e reforma de rodovias, fornecimento de energia elétrica,
abastecimento de agua e saneamento.

O Estado de Sergipe é um dos contemplados nessas a¢oes, considerado como um novo destino
com abrangente potencial turistico no segmento cultural, sol e praia e de negéocios. Além de fazer
parte do programa de Regionalizagdo do Turismo - Roteiros do Brasil, pertence ao Pélo dos Co-
queirais, que tem como objetivo o desenvolvimento regional, através de uma gestdao compartilhada,
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levando-se em conta as especificidades locais e situando os diversos atores sociais como sujeitos do
planejamento turistico.

Embora nao consolidado enquanto destino turistico, o turismo em Sergipe cresce a cada ano e as
agoes desenvolvidas no campo de promogao e divulgagao tém feito Sergipe despertar os interesses
de investidores. O aumento de investimentos no parque hoteleiro, construgao de pontes (ligando
a capital ao litoral e demais localidades), reforma de rodovias, agdes de marketing, capacitagdao de
mao de obra, sensibiliza¢ao e monitoramento da atividade, sdo algumas das a¢des desenvolvidas no
estado que tendem a transforma-lo em um dos novos destinos com grande potencial de desenvol-
vimento local.

Em 2009, o turismo no estado teve saldos bem positivos, se comparados a anos anteriores, com
uma movimentagdo de passageiros de 8,75% maior que em 2008, isso significam a visita de 30.593
turistas visitando o estado. O tempo de permanéncia no estado também aumentou, de 2,66 dias para
3,05 dias. Uma das causas apontadas ¢ o aumento do turismo de lazer, o nimero subiu de 37,78%
para 43,10% quando observado o quesito motivo da viagem. A grande maioria dos visitantes ainda
sao Baianos com 35,10%, seguido de Paulistas com 13,46%, seguido por pernambucanos (8,8%), ca-
riocas (7,8%), alagoanos (7,32%), brasilienses (4,67%), mineiros (4,02%) e demais estados (18,83%)
(EMSETUR, 2010).

Um de seus grandes cartdes postais é a bela cidade de Aracaju, cidade planejada e projetada em
forma de um tabuleiro de Xadrez. Entre as belezas de seus bairros, estd o Bairro de Atalaia, um dos
mais movimentados da cidade. Nele estdo concentrados grande parte dos equipamentos turisticos
da cidade (restaurantes e bares, locadoras de veiculos, hotéis e pousadas, quadras de esporte e lazer,
agéncias de receptivo, dentre outros). Todos estes equipamentos estdo distribuidos na Orla de Ata-
laia, em uma dimensao de aproximadamente seis quilometros de enteretenimento e lazer. Na hotela-
ria, em 2010, houve um crescimento de 26,4% considerando somente hotéis, excluindo as pousadas,
totalizando assim cerca de quase 80% do parque hoteleiro da cidade, com uma capacidade para até
6478 leitos, comparados a 5126 em 2008 (EMSETUR, 2010).

Na composi¢ao do fluxo, os principais emissores no mercado interno sdo estados da Bahia, Sao
Paulo, Pernambuco, Rio de Janeiro, e Alagoas. No mercado emissor externo, merecem destaque os
seguintes paises: Estados Unidos, Holanda, Franca, Italia e Portugal.

O Plano Estratégico de Desenvolvimento Sustentavel de Sergipe 2009-2014 (PDSS, 2009), aplicado
no municipio de Aracaju, prevé melhorar a qualidade de vida da comunidade, assim como tornar o
estado consolidado e competitivo com os demais destinos. Por isso, tem como objetivo, a consolida-
¢do do turismo no Estado de Sergipe como estratégia para o desenvolvimento sustentdvel. Seus obje-
tivos especificos sao: Consolidar ou fortalecer a estrutura da gestao publica do turismo; Fortalecer as
instancias de governanca estadual e regional; Garantir o aumento de postos de trabalho no setor; Con-
solidar a imagem de Sergipe no cendrio turistico nacional; Fortalecer as relagdes da cadeia produtiva
do turismo; Diversificar, qualificar, estruturar e promover a oferta de segmentos e roteiros turisticos;
E promover a interiorizagdo das operagdes turisticas, com consequente impacto economico.

O crescimento turistico da cidade fez com que muitos bairros evoluissem, e o Bairro de Atalaia
¢ um deles, considerado a primeira zona de expansdo da cidade de Aracaju. O apice do desenvol-
vimento do bairro foi a construgdo da Orla de Atalaia, no inicio da década de 1990, a duplicagdo
da avenida principal, ampliacao dos calcaddes, ocupagao de equipamentos na vasta faixa de areia,
assim como construgdo de hotéis, restaurantes, praca de eventos e quadras de esporte, e um grande
centro de Artesanato transformaram a orla no maior atrativo turistico da capital (CANSANSAO et
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al, 2005). Concomitante ao seu desenvolvimento surgiu alteragdes em seus espagos, alterando sua
paisagem, sendo fruto da agdo de sujeitos nao previstos no consumo dos espagos pelo projeto de
construcao da Orla de Atalaia como: vendedores ambulantes, barracas irregulares, flanelinhas e as
profissionais do sexo.

Para Cansansao et al (2005) a prostitui¢ao no bairro descaracteriza a imagem da orla de Atalaia,
mesmo que as profissionais do sexo fiquem situadas ao lado contrario dos equipamentos turisticos,
resguardam suas identidades, além de constituir localiza¢ao estratégica para captar clientes hospe-
dados proximo dos hotéis. O seu crescimento tem gerado na orla, dentre os problemas aumento do
uso de drogas, atentado ao pudor, barulhos e a permanencia de menores da orla.

Resultados e discurssoes

O estudo foi constituido a partir de quatro roteiros de entrevistas de carater semi-estruturados, dire-
cionados aos 30 empresarios do ramo de turismo de equipamentos turisticos (pousadas e hotéis, ba-
res e restaurantes), 40 os turistas, 30 moradores da comunidade local (moradores), 20 profissionais
do sexo. Todos possuem estabelecimentos, moram, passeiam e atuam proxima a Orla de Atalaia.

A inclusdo de empresarios que compoe o trade turistico foi importante por serem responsaveis
pela oferta de servigos turisticos; Os moradores por representar a comunidade e pela proximida-
de com a problematica em questao, sendo determinantes na composi¢do da imagem turistica do
local de pesquisa; Os turistas como atores principais, for¢a propulsora da atividade turistica; E as
profissionais do sexo, representando uma das externalidades negativas da atividade do turismo.

Relacionado aos donos de estabelecimentos turisticos no ramo de alimentos e bebidas e meios de
Hospedagem, avaliou-se o tempo de atua¢do de mercado na orla, indicativo relevante por permitir
avaliar o crescimento de prostitui¢ao no bairro. 36% atuam no mercado turistico na regido entre
03 a 05 anos, sendo 30% acima de 05 anos, 27% entre 01 a 05 anos e 07% abaixo de 01 ano.

Observa-se que os responsaveis desse segmento nao se posicionam quando o assunto é prosti-
tuicdo, ou ndo querem responder visto que a problematica hoje ainda ¢ vista como tabu para tais
estabelecimentos e gera uma divergéncia nas opinides. Abaixo sdo descritas as falas mais freqiien-
tes quando o assunto ¢ a atividade de prostituicao.

Quadro 1. Imagem sobre jun¢ao da palavra é prostituicao e turismo

Categoria Social Respostas Frequéncia (%)
Drogas/ Criminalidade/ Marginalizacao 09 30
Ruim/ Problemas a vista/ Perda de clientes/ ter cuidado para nao 06 20
ocorrer no estado/ Tem que combater

Denegrir a imagem do turismo/ imagem negativa ao lugar/ 04 13

N3o respondeu/ Ndo quis responder 04 13

Falta de oportunidade /Extrema divisas de classes/ preconceito/ 03 10
Pessoa vulgar

Nenhuma palavra/ 02 07
Nada contra/ Nao combina/ Em hotel ndo pode 02 07

Fonte: Dados coletados pela autora
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Muitos relatam que ha um crescimento da atividade de prostitui¢ao na orla, mas que este ndo
afeta do setor turistico diretamente. Hoje ha mais uma alerta, do que o problema em si, que assusta,
denigre a imagem, mas ndo causa grandes danos a valorizagdo do imével ou descaracterizagdo do
ambiente. Para este grupo o problema precisa ser combatido pela comunidade e néo pelo turismo,
com ag¢des de coibi¢ao e monitoramento da atividade dentro da esfera municipal.

Quadro 2. Sobre a prostituicao na orla

Categoria emocional Respostas Frequéncia (%)

Vergonhoso/Tem que tirar do bairro/ Terrivel/ Aumentou/ Muitas 12 40
adolescentes a luz do dia/ Cresce dentro do ramo turistico/
Atrapalha a imagem

N&o vejo problemas/ Nao atrapalha meu estabelecimento/ No meu 07 23
trecho ndo tem/Ndo tem crescido/ N3o existe

N3o respondeu/ Ndo quis responder 06 20
Gera conflitos com moradores 03 10
Falta de a¢des do poder piblico/ Ilegal 02 07

Fonte: Dados coletados pela autora

Baseada nessas informagdes que, 60% dos entrevistados disseram que nunca tiveram proble-
mas em fungdo da existéncia de prostitutas proximo a seus estabelecimentos, 30% dizem ter pro-
blemas com a proximidade em virtude das abordagens indevidas e constrangimento com familias
e aumento de roubos e uso de drogas perto do local. E os 10% restante, ndo lembram ou nao se
recordam de ter tido algum problema em relagao a isso.

Na tabela seguinte os entrevistados apresentaram formas em que a prostitui¢ao poderia afetar
a imagem do seu estabelecimento.

Quadro 3. De que forma a prostituicao pode atrapalhar seu estabelecimento?

Categoria epistémica Respostas Frequéncia (%)
Desgasta a imagem do lugar 07 23
Proximidade com estabelecimento/ abordagem a clientes na porta 07 23
de hotéis

Afastar clientes/ Constrangimento entre os clientes/ Gerar 06 20
roubos/ Nao sabem se comportar

N&o atrapalha/ E cliente como outro qualquer/ N3o vejo relacdo 05 17
coma atividade turistica

N&o respondeu/ Nao quis responder 04 14
Hospedes que tentam se hospedar com respeitar as normas do 01 03
hotel

Fonte: Dados coletados pela autora

Os entrevistados foram questionados se participam de algum programa de enfrentamento, ou
programa que auxilia no combate da comercializagdo do sexo no turismo: 61 % afirmaram que
nio participam por nio conhecer os programas existentes ou até por considerar desnecessdrio ja
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que a pratica nao afeta seu estabelecimento, 25% afirmaram que participam esporadicamente,
através de palestras, reunides de associagao de bairro, ou quando convidados a algum evento que
esteja relacionado a tematica e 14% participam de programas como: sentinela, rede de combate
a exploracdo sexual de criangas e adolescentes, campanhas e cursos. E notdrio que grande parte
dos entrevistados consideram desnecessaria a participacdo em programas de enfrentamento, em-
bora eles nao possam negar que problemas existem e podem ser tornar cada vez mais evidentes e
alarmantes.

Para os turistas entrevistados os resultados foram referentes ao motivo de viagem, na tentativa
de coletar se havia alguma conota¢do de motivagao sexual. Os dados apresentados informaram
que 57% usam o lazer como motivagao de suas viagens, 27% negocios, 05% cultural, 03% religioso
e 08% por outros motivos. O Lazer e os negdcios sao apontados em muitas pesquisas como a razdo
a pratica do turismo com motivacao sexual. Contudo nao se trata do publico entrevistado, uma
vez que seu tempo de permanéncia no local é mais de 03 dias. Feijo (2002) relata que o publico
motivado sexualmente ndo fica mais de 03 dias em uma localidade, pois tem receio de ser reco-
nhecido no local explorado por ele.

A escolha da cidade, também é um indicativo relevante, nés resultados apresentados sao rela-
tados a tranqiiilidade e novidade que a cidade local proporciona.

Quadro 4. Motivo da escolha da cidade

Categoria funcional Respostas Frequéncia (%)
Pela tranquilidade/ Fugir da agitacdo/ Sossego 17 43
Negécios 09 22
Indicacdo de amigos/ Estava na cidade vizinha/ Propaganda de 07 17
agéncias e revistas/ Meu namorado mora aqui/ Para visitar familia

Curiosidade/ Nunca tinha vindo aqui antes/ 04 10
Belas Praias/ Pela beleza da cidade/ Boa comida/ 03 08

Fonte: Dados coletados pela autora

Questionados sobre a prostitui¢ao na Orla de Atalaia, as falas mais frequentes foram:

Quadro 5. 0 que lhe vem a mente quando a palavra é prostituicao?

Categoria emocional Respostas Frequéncia (%)
Imagem negativa/ Sujeira/ Preconceito/Ndo é bom de se ver 13 33

Atrai a criminalidade e as drogas 08 20

Uma profissdo que devia ser legalizada/ Uma profissao como outra 07 17
qualquer/Uma forma de ganhar dinheiro

Falta de vergonha/ Safadeza /Ambiente imprdprio para familia/ 07 17

N3o gostaria que existisse/Imoral/ Algo ruim/

Pessoas com falta de op¢ao/Nao vai acabar/ Necessidade/Fica o5 13

com pena

Fonte: Dados coletados pela autora
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Assim como relatado neste artigo a imagem ¢ o recurso mais utilizado, onde 29% dos entre-
vistados reconheceram que um destino que apresente grande indice de praticas de prostitui¢ao
ndo faria parte de seu roteiro de visitas, 25% nao se sentiriam a vontade, 22% sé deixariam de ir
ao local se estivessem com a familia, 10% ndo voltariam ao local e somente 07% admitem que a
atividade de prostitui¢ao ndo atrapalha em nada sua escolha.

Na percepcao dos turistas em relacio a prostituicao no bairro, as falas mais frequentes foram:

Quadro 6. Existe prostituicao na orla Atalaia?

Categoria condicional Respostas Frequéncia (%)
Nem tanto/ muito pouco/ nem da para ver/ Ja vi algumas na rua 27 68

da frente perto do hotel/Pouca comparada a Macei6

Sim/aumentou muito das outras vezes que estive aqui/ bastante 07 17

N&do/ nunca vi/ nunca prestei atencao 06 15

Nao respondeu o} o}

Fonte: Dados coletados pela autora

Aos Moradores entrevistados, 70% estdo satisfeitos com a moradia na orla. Os 30% nao satisfei-
tos, relataram motivos como: seguranca, acessibilidade e aumento da criminalidade como fatores
de descontento na moradia do bairro.

Quanto a presenca da prostitui¢ao na orla, foi perguntado se os moradores ja enfrentam problema
quanto a permanecia de prostitutas na orla, 63% relataram que ja tiveram problemas com a prostitui-
¢d0 na orla e 27% ndo. Os problemas citados foram: Abordagem indevida, barulho durante a noite,
uso de drogas em frente a residéncia, pratica durante a tarde, atentado ao pudor, dentre outros.

Os moradores quando abordados sobre o problema da prostitui¢do, reconhecem que a pratica
cresceu muito no bairro, sendo um dos fatores de preocupagio, nao pela atividade em si, mas, pelo
que vem agregada a ela, como roubos, barulhos, atentado ao pudor, drogas e outros. Contudo nao
mudariam de suas residéncias por este motivo.

Quadro 7. Momentos de dificil do convivio com a prostituicao na orla

Categoria emocional Respostas Frequéncia (%)
Ndo moro perto delas/ Ndo me incomoda hora alguma/ nenhum 13 44
momento

Mais pela tarde/ A tarde na volta da escola da minha filha, que 07 23

pergunta o que elas estdo fazendo ali/

A noite/ a noite quando entro em casa/ na hora de chegar em casa 06 20
a noite/Quando volto da faculdade a noite

Qualquer hora/ Me incomoda em todos os momentos do dia/ 03 10
Quando saio a pé, a tarde ou a noite, é impossivel caminhar em
algumas ruas

Pelo dia quando saio para o trabalho/ 01 03
Nao respondeu 0 0

Fonte: Dados coletados pela autora
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Os 63% dos moradores entrevistados ndo acreditam que as mudangas que possam Vvir a ocor-
rer, ou que ocorrem, na orla nao estd relacionada com o aumento da prostitui¢ao e 37% acreditam
que se a atividade continuar a crescer podera afetar a imagem, assim como aumentar a crimina-
lidade na regiao.

Quadro 8. A¢des para inibir o crescimento da atividade de prostitui¢ao na orla

Categoria espistémica Respostas Frequéncia (%)
Quem tem que coibir sdo as autoridades/ Isso é problema do 09 30
governo/gerar empregos/

Levar para instituicdes sociais/Ter programas que ajudem a tira-las 05 17
do bairro/ Ter um controle da prostituicdo no bairro /Com agdes

educativas

N3o resolver nada fazer alguma coisa/ Ja reclamamos, ninguém 05 17
faz nada/ Nao deve fazer nada nao adianta, porque nao deixa de

existir/

Denunciar/ informar a popula¢do dos riscos e denunciar 03 13
Levar todas presas/ Ter mais policiamento no bairro/Colocar mais 03 13
iluminagao das ruas

Conversar com elas/ Orienta-las a procurar outro lugar/ A¢des ndao 03 13
repressivas, porém, de informacao

Ter uma reunido com moradores/ 01 03
Nao respondeu 01 03

Fonte: Dados coletados pela autora

Dentre as agdes de coibi¢do a prostitui¢do na orla: 30% dos entrevistados acreditam que quem
poderia realizar agdes mais efetivas é o poder publico, oferecendo opgdes de trabalho e estudo. O
assunto ja foi alvo de discussdes em reunido de moradores com o poder publico, mas que nada
foi resolvido em relacao a isso. Os moradores convivem com a prostituicdo em alerta, tentando
utilizar algumas agdes de coibigdo conversando com elas para que as mesmas nao fiquem em suas
portas.

Por se tratar de um bairro turistico na visao dos moradores, o aumento da atividade no bairro
¢ devido o aumento do fluxo turistico na regido e entendem que o problema nao vai deixar de
existir por ser uma atividade antiga e social, mas esperam solu¢des do poder publico para frear o
crescimento.

As profissionais do sexo entrevistadas alegaram que o perfil da prostituta na orla hoje ¢ diferen-
te, “Puta tem o que quer, e hoje pode guardar mais dinheiro”, o que significa dizer que hoje elas
conhecem mais seus direitos, e as que estao na orla, estdo para ganhar dinheiro, e ndo porque sao
desfavorecidas.

Quanto ao hordrio para o trabalho, os turnos mais utilizados sdo tarde e noite. 65% trabalham
pela tarde, e preferem este horario pela tranquilidade, “porque a familia ndo vé, nem os amigos”,
e desta forma fazem o proprio hordrio. As entrevistadas alegam que trabalhar a noite é perigoso,
tem muitas noias (prostitutas que fazem barulho, que usam drogas e tiram a roupa), e tem muita
bagung¢a, drogas e malandragem. 35% que trabalham pela noite, falam que o horario é mais movi-
mentado, porque é horario que tem mais “turistas e empresarios”, na fala de uma delas.
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O tempo de atuagao no bairro apresentou dados que sao significativos, sdo proporcionais ao
crescimento do parque hoteleiro e do aumento de moradores no bairro, na qual 40% atuam no
bairro entre 03 a 05 anos, 25% de 01 a 03 anos, 20% abaixo de 01 ano e 15% atuam acima de 05
anos no bairro. Contudo esta relagdo esta intrinsecamente relacionada ao desenvolvimento do
bairro e ndo a atividade turistica na regiao.

Vale ressaltar neste artigo o motivo pelo qual elas escolheram a Orla de Atalaia para trabalhar.
35% estdo na regiao por ser distante de sua residéncia, de seus familiares e amigos, que estes nao
tém acesso e com isso facilita a privacidade e tranqiiilidade para trabalhar, o que mostra que nao
migram para o bairro pela atividade turistica em si, o turismo se apresenta apenas como mais um
componente da vida agitada no bairro. E quando abordadas porque nao o centro da cidade, elas
afirmaram que os clientes do centro nio pagam bem, e “ E bem mais perigoso’, fora que 14 elas tem
que dar porcentagem a terceiros (donos de pousadas, cafetdes, traficantes, e outros).

Quadro 9. Motivos pela escolha da Orla

Categoria funcional Respostas Frequéncia (%)
Distancia de casa/ A familia ndo vé/ Privacidade 07 35

Tem mais empresario/ Turistas/Pessoas com mais dinheiro/Mais 05 25
movimento/ Tem baladas/ Mais dinheiro

Pela tranquilidade/ No tem violéncia/ E limpo/ Porque aqui ndo 03 15
precisa beber

Falta de op¢ao/Mora perto 03 15
Porque é litoral/ Tem praia/Junta lazer e trabalho 02 10

N&o respondeu/ Nao quis responder o} o}

Fonte: Dados coletados pela autora

Em relagdo a apropriagdo de territério: 85% que ndo tem ponto fixo e relatam que procuram
relacionam-se bem com os moradores e trabalhando em locais que nao sejam tao préximos a
residéncias, por isso estdo em locais proximos de clubes, bares, hotéis e pousadas, e ndo porque
utilizam esses servigos. O medo da comunidade retird-las do bairro é evidente, por isso preferem
manter a harmonia. Os 15% que tém ponto fixo, que sdo as chamadas ndias, nao se importam
com o que os moradores pensam, “a rua ¢é publica e trabalho onde quero, ninguém me da nada,
eles que mudem de lugar”, esta fala retrata um atrito em relagdo aos moradores e a permanéncia
delas na orla bairro, o perfil dessas profissionais ja é mais agressivo e incomoda inclusive suas
colegas de profissao.

A atividade turistica ndo é a principal fonte de renda dessas profissionais, nem sdo os turistas
seu publico alvo, uma vez que elas dizem que “eles, os turistas, aparecem de vez em quando, entdo
nao faz diferenga’”, mas que elas gostam quando os turistas a convidam para viajar, pois ganham
mais. Uma das falas chamou a aten¢ao: “Mais s vou se eu tiver seguranga, se tiver saido com o
cliente outras vezes, sendo ele me vende para outro lugar, ja aconteceu com uma amiga minha ela
nunca mais conseguiu voltar”.

Caderno Virtual de Turismo — Rio de Janeiro, v. 12, n. 1, p.42-59, abr. 2012 55



SILVA E ANDRADE PROSTITUICAO E (DES)CONSTRUCAO DA IMAGEM DE UM DESTINO TURISTICO

Quadro 10. O Turismo atrapalha ou favorece sua atividade da orla? O que vocé pensa sobre isso?

Categoria condicional Respostas Frequéncia (%)
N&o atrapalha/ nem favorece/Nao depende dele 11 55
E muito bom/ tras mais clientes/ pagam melhor/ Da para viajar 05 25

ganhando mais e divertindo

Atrapalha/ Nao da clientes/ Nao tras programas/Nao paga bem/ 04 20
s6 vem uma vez ou outra/ o hotel ndo aceita

N3o respondeu/ Ndo quis responder 0 o}

Fonte: Dados coletados pela autora

O que se pode perceber nas falas das entrevistadas é que elas nao sobrevivem do turismo na
orla. Para elas o fluxo das suas atividades ainda é os moradores e com empresarios locais, para
elas se aparecer um turista bom tudo bem, mas se ndo aparecer isso nao interfere na renda mensal
adquirida, até porque para elas os turistas nao gostam de pagar pelo preco ofertado, dificultando
a conversacao.

Consideracoes finais

A perspectiva de que o turismo mexe com o imaginario é nitida, a imagem ainda ¢ a principal
ferramenta de marketing de um destino. Ela esta relacionada com a maneira como os “outros” sao
imaginados (PISCITELLIL, 2002). A construgao deste imagindrio gera fantasias a respeito do que se
quer ver e experimentar no local visitado, ou seja, gera uma formagao da dimensao do “imaginario’,
que esta cada vez mais atrelada a exigéncia da nova demanda, da busca pelo novo. Denegrir a ima-
gem ¢ dar validade curta a vida util do produto e destino turistico.

Com isso, a sustentabilidade de um destino turistico depende de uma agdo continua que exige
uma previsao das tendéncias ou ameagas, assim como um monitoramento de impactos que a ati-
vidade turistica possa causar a uma localidade. Do envolvimento e harmonia dos trés pilares com-
poem a base da sustentabilidade turistica.

Sergipe, enquanto novo destino, mesmo nao consolidado enquanto produto turistico apresenta
um consideravel crescimento para o turismo, e desenvolve alteracdes em seu espago oriundas das
“externalidades negativas” do turismo, como a atividade de prostituigao.

O artigo propo6s analisar a atividade de prostituigao na Orla de Atalaia e os resultados apresen-
tados em relagdo ao setor privado, os estabelecimentos comerciais de meios de hospedagem e A& B
afirmaram que a pratica de prostitui¢ao na regido nao afeta seus estabelecimentos, e que a grande
maioria tenta combater e enfrentar o problema participando de agdes preventivas, porém esporadi-
cas. Para os moradores, a pratica é mais uma questao pessoal do que social ou ambiental. Os locais
mais prejudicados sdo os que ficam préximos aos pontos de prostitui¢cdo e os problemas apontados
estdo relacionados aos barulhos, atentado ao pudor e pratica de entorpecentes. Nao houve indicati-
vos de que a prostitui¢do possa causar desvalorizagdo do imdvel na regido. Muitos apontam o turis-
mo como gerador do aumento de prostitui¢do na orla e que isso podera sim, afetar, a longo prazo,
a imagem da orla.Os resultados apresentados por turistas mostram que a pratica de prostitui¢ao no
bairro ndo é uma imagem aparente, como muitos demonstraram ser em outras capitais do Nordeste.
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Quase 80% dos entrevistados relataram nunca ter sido abordado por profissionais do sexo, ou terem
recebidos propostas de estabelecimentos comerciais no oferecimento de prestagdo de servigos sexu-
ais, como catdlogos de damas de companhia por exemplo.

A imagem retratada é de que a orla é tranquila, que a cidade oferece passeios familiares e lugares
agradaveis. Os dados apresentados com as profissionais do sexo mostram que embora ndo haja inten-
¢do turistica, ja ha uma percepg¢ao de que o turismo pode vir a ser bem lucrativo para a prostituigao.
Elas, em suas falas, relataram que preferiam atender turistas porque sabem que eles pagam mais, e
que quando essas recebem propostas de viagens, a renda mensal aumenta. Isso dentro dos estudos ja
realizado em capitais que vivem acerca da problematica do “turismo com motivagao sexual” torna-
se ponta pé inicial para desenvolvimento da exploragdo do sexo no turismo.

Nas condigdes socioecondmicas, espaciais e ambientais, observou-se que de forma geral a cidade
nao apresenta indicadores alarmantes, que podem favorecer a uma possivel pratica para o chamado
“turismo sexual”. No entanto, a ndo comprovagao do problema de pesquisa, nao significa dizer que
o problema nao existe. Ha necessidade de um monitoramento e sequéncia desses estudos, ja que a
tematica é tdo vulneravel e instavel quanto a atividade turistica. Ambas trabalham em fungdo do
crescimento ambiental, espacial, social e econdmica que suas atividades exigem e do constante pro-
cesso de (Des) constru¢ao da imagem na Orla de Atalaia.

Observou-se que ha uma percep¢ao de que a atividade turistica pode trazer lucros ao ramo da
prostitui¢ao, porém, quanto ao objetivo do trabalho de analisar se a prostitui¢do ameagava a susten-
tabilidade do turismo no Bairro e também responsavel pela migracao das profissionais do centro
da cidade e outros pontos para a Orla de Atalaia, ndo foram comprovados. O local escolhido ¢ pela
tranqiilidade de trabalho, movimenta¢ao de empresarios, e ndo pela a atividade turistica em si,
enquanto fendmeno que evoca os aspectos mais peculiares de cada lugar, através do carater mais
auténtico de sua gente e seu cotidiano mais original, sendo objeto social cujo conteudo pode servir
de base para o planejamento de sua atividade.
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