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Resumo

As identidades sdéo elaboradas pelos individuos, que assimilam valores da cultura dos lugares
que habitam e estes passam a fazer parte de cada pessoa, formando uma unidade que
conjuga o modo de ser subjetivo com o instituido socialmente nos lugares. Ou seja, 0s sujeitos
e a cultura local expressam algo que leva a percepgao de suas identidades. Neste estudo,
fazemos um percurso pelas transformagdes observadas no Estado do Ceara a partir dos
cambios sociais, culturais, politicos e econémicos sofridos com o advento do turismo na
regido recentemente. Observa-se que tais mudancgas interferiram na nova percepgao

sobre o lugar e interagem com as expressdes da cultura local e de seus sujeitos.
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Abstract

Identities are elaborated by individuals, who assimilate culture values of the places they live
in. These form part of each person, as they become a unity which combines the subjective
way of being with the traditional way given by places, that is to say, individuals and local
culture of places which express something that leads you to the perception of identity. In this
study we made a route trough the observed transformations in Ceara starting from the point
of the social, cultural, political and economic changes that have happened lately since the
arrival of tourism in the region. Has been noticed, that these changes interfered in the new
perception about the place and interacts with the expressions of local culture and it's

characters.
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Introducéao

As inmeras transformacdes pelas quais
passam 0s espacos e as sociedades fazem
com que as pessoas se identifiguem
dinamicamente, atribuindo a cada periodo
histérico-econdmico uma identidade
diferente de si e de seu lugar. Assim pergunta-
se neste estudo: o que é identidade? Existe
uma identidade cearense, do lugar, da
sociedade, do povo? Esta identidade se
expressa de que forma, considerando que
muitas identidades sdo impostas pelo

modo de produzir?

Aborda-se identidade neste estudo a
partir de Smith (1999, p. 192), que sugere ser
identidade um todo dinAmico que perpassa
sentimentos subjetivos e as avaliagbes de
qualquer populacao que possua
experiéncias comuns € uma Oou mais
caracteristicas culturais compartilhadas,
como os costumes, a lingua e a religido; e
ndo como algo que se refere a padrao fixo,
ou a elementos culturais homogéneos,
denominador comum de modos de vida e
de atividades que estabilizam o mundo
social. Lembra Claval (1995, p. 146) que na
identidade cultural distingue-se "a origem
comum, o desejo de adequar-se as praticas
de um grupo e a construgao da pessoa que
repousa na articulagédo exercida de todos
os aspectos de sua vida centrados na
cultura". Assim, os cearenses, como qualquer
outro povo que vivencia uma histéria social,
econdmica, tradigdes e territério que lhes séo
comuns, constituem um grupo com umas

identidades proéprias.

Smith  (1999)

sentimentos e valores sejam componentes de

sugere que esses

experiéncias vivenciadas com um sentido de
continuidade entre as geragdes sucessivas
de determinada populacao. Referem-se,
ainda, as memoérias de eventos e
personagens especificos que constituiram
pontos decisivos de uma histéria coletiva e o

senso de destino comum da parte da
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coletividade que divide essas mesmas
experiéncias. As identificactes revelam essa
identidade e as transformagdes que ocorrem
por evolugdo da prépria cultura e dos
processos de evolugcdo dos sujeitos, e grupos,
e passam ao mesmo tempo a idéia de como

essa identidade é percebida coletivamente.

O espaco geografico, que contém a
propria sociedade na explicagcdo de Santos
(1996, p. 45), impde-se nesse processo de
identificagcdo através das condi¢cdes que
oferece para a producgao, circulagao,
residéncia e comunicagéo, para o exercicio
da politica, das crencas, do lazer e como
condicdo de vida. As identidades sao
elaboradas pelos individuos, que assimilam
valores do espaco e a contribuicdo
sociocultural do lugar ao qual pertencem.
Por exemplo: aidentidade do sertanejo difere
da identidade do homem litorAneo, assim
como a do europeu difere do latino
americano. Internalizam-se significados e
valores dos lugares que se habita e estes
passam a fazer parte de cada pessoa,
formando uma unidade que conjuga o
modo de ser subjetivo com o que modo
tradicional dos lugares, ou seja, sujeitos e
cultura local expressam algo que leva a

percepcgédo de identidade.

Identidade e lugar

Uma expressdo atribuida ao poeta
popular Patativa do Assaré, cearense
explica esta simbiose: "eu sai do sertdo, mas
o sertdo n&o saiu de mim". O lugar, seja sertdo
ou praia, floresta, semi-aridez, ou regides
polares, apresenta peculiaridades naturais
e culturais que marcam as pessoas com o
sentido de ser do lugar, ou o sentimento de
pertenca, de enraizamento. Dai afirmar Fu-
Tuan (1983, p. 224) "que o sentido do lugar
oferece a qualidade do equilibrio do
conhecimento e faz cada pessoa se sentir

enraizado no lugar onde nasceu e habita."
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A identidade com o lugar esta nos
sighificados dos que ali nascem e vivem, ao
contrario nos lugares de passagem, onde nao
se tem histéria, ha caréncia de significados
gerando um sentimento oposto, o de
estranheza. E este sentido de identidade que
torna facil destingir quem e o que é francés,
aleméao, paulista, carioca, nordestino ou
cearense. A relacado pessoa-lugar € muito
significativa e produz marcas indeléveis do lugar
no individuo e, no caso do Ceard, constréi a

chamada cearensidade - o jeito de ser cearense.

O Ceara é uma construgao histérica,
social, econdmica e étnica. Explica Hall (2000,
p. 13) que a identidade torna-se uma
"celebragdo movel" formada e transformada
continuamente em relagdo as formas pelas
quais os individuos sao representados ou
interpelados nos sistemas culturais que nos
rodeiam. E assim, definida historicamente.
Neste processo, ha um movimento
contraditério de fazer e refazer, de produzir e
reproduzir e de construir e desconstruir
identidades, deslocadas pelas imposi¢cdes
histéricas, acentuadas no mundo moderno, e
cada vez maior na contemporaneidade. A
medida que os sistemas de significactes e de
representacdes culturais se multiplicam, se é
levado a reconstruir identidades. Vive-se um
tempo em que as sociedades perdem cada
vez mais os tradicionais costumes, velhos
habitos, géneros de vida, profissées, e muitos

paradigmas sdo substituidos por outros.

O Ceara, por exemplo, possui
identidade agréaria pelo processo histérico que
passou, porém o processo recente lhe imprime,
hoje, também uma identidade urbana, e mais
recentemente re-elabora a identidade de
espaco moderno e turistico. E os cearenses
que estdo inseridos neste processo mudam
também aspectos na sua forma de ser, estar,
fazer, sentir, pensar, e assim significam novas
identificagcdes. Muda-se o circunstancial,
sem mudar o essencial, a cearensidade ou

o jeito de ser cearense.
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Territorio, Cultura e Historia e
identidades no Ceara

Os cearenses formam um grupo cultural
que configura sua existéncia através da
ocupacao de um lugar, de um espaco
geografico préprio, pois ai marcam as regras,
normas de comportamento, vestuario,
linguagens e ritos que atuam como
deliberadores do acesso ao grupo,
conferindo uma unidade que sugere uma
identidade a seus integrantes. Ocorre
interferéncia do territério na identidade de
um povo. Assim como o espago também o
tempo constitui um elemento fundamental
na constituicdo de um grupo, pois a historia
faz remissdo ao que fomos para chegar ao
que somos. A histéria se refere a realidade
que foi e a que devera ser. (Martins, 2003, p.
44). Portanto, produzem-se culturalmente
coletivas

identidades individuais e

vinculadas ao espaco e ao tempo.

Mostra Wallerstein (1999), que "cultura
€ a maneira de sintetizar as formas em que os
grupos se distinguem de outros grupos,
podendo haver subgrupos dentro deles".
Assim, sdo diversas as identificagdes dentro
do préprio Ceara, por exemplo: o jeito de ser
dos caririenses, dos praianos, dos sertanejos,
dos serranos, dos citadinos, dos interioranos,
de cada classe trabalhadora, de cada
classe profissional, séo identificacdes diversas
da cearensidade. Existe, portanto, uma
multiplicidade de identificagdes no Ceara,
dentre elas o Ceara tradicional, o moderno,
orico e o pobre, o dos politicos e o Ceara dos
intelectuais. Portanto, o Ceara € uma
construgao, dialogos e conflitos. Explicando
este processo de transformacdes e de

mudancas dos lugares, Giddens afirma que:

(...) nas sociedades tradicionais o
passado é venerado e os simbolos sao
valorizados porque contém e
perpetuam a experiéncia de
geracodes. A tradicdo € o meio de lidar
com o tempo e o espaco, inserindo
qualquer atividade ou experiéncia
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particular na continuidade do
passado, presente e futuro, os quais,
por sua vez, sdo estruturados por
praticas sociais recorrentes. Nas
sociedades modernas as praticas sao
constantemente examinadas e
reformadas a luz das informacdes

recebidas sobre aquelas préprias

praticas, alterando assim
constitutivamente, seu carater (1990,
p. 37).

Enquanto as sociedades modernas
primam pelas mudancas constantes impostas
pelo acumulo de informacgdes, nas tradicionais
as mudancas mais lentas consagram os
espacos, os simbolos e a forma de ser,
observando uma relacdo de apropriacao
maior do espaco e da identidade instituida.
Observa-se na contemporaneidade que
tudo é vulneravel e instavel. A pressa,
caracteristica dos tempos atuais, desestabiliza
0s padrdes, as culturas e as identidades. A
abertura e a interconexao dos lugares e
culturas colocando-os em redes contribuem
para as transformacdes substanciais dos
lugares e das pessoas, implicando em cambios
e novas apropriacdes. Por isto, se prefere utilizar
o termo identifica¢des, ndo desconsiderando
a referéncia identidade. A essas rupturas,
Laclau (1990) denomina "deslocamentos”, pois
ocorrem mudancgas de centros de poder, de
lugares, de atividades, de grupos
hegemobnicos, e de padrdes culturais. No
espago cearense, as mudancas decorrentes
das diversas formas de inovac¢des criam novas
identidades socioespaciais, desarticulando
identidades estaveis do passado agregando-

se a estas novas identificacdes.

Entender a identidade e as
identificacbes do Ceara exige compreender
o significado de suas politicas no contexto das
producdes espaciais, das transformacdes
sociais e seu rebatimento no territorio cearense,
assim como a histéria de seus habitantes. As
politicas cearenses fazem parte das politicas
econdmicas neoliberais e dos sistemas logisticos

globais sob o comando de corporacdes e
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bancos internacionais que, muitas vezes, se
sobrepdem a légica dos governos estaduais,
e municipais, redirecionando-as para

interesses globais, embora guardem
relativamente especificidades regionais. Esse
alinhamento do espaco cearense aos
ditames do capital global exigiu inovagdes
tecnolégicas, redirecionamento de
atividades, desprestigiou a agricultura
tradicional para priorizar as atividades
industriais e de servigos, produzindo uma
nova identificacao.

As politicas publicas visam imprimir
modernidade ao espaco cearense e se
desenrolaram mais sistematicamente a partir
da década de 1990, periodo em que as
transformacdes se instalaram mais
intensamente no Ceara, correspondendo a
chamada "era dos empresarios", substituta
da "era dos coronéis" (Coriolano, 1998). Por
geragcdes consecutivas, o Ceara fora
governado por militares, com interesses
voltados para a realidade oligarquica rural,
sob império de praticas clientelisticas que
proporcionou ao lugar uma identidade rural.
Na chamada fase empresarial iniciada em
1987, que ficou assim cognominada pelas
sucessivas gestdes estaduais comparadas as
das empresas foi rompida a identidade rural e

projetada uma identidade urbano-industrial.

Passa o territério cearense a receber
mais efetivamente tratamento dos governos
estaduais, de empreendedores e gestores
municipais para fazé-lo emergir como espaco
urbano e, sobretudo, como pdlo receptor de
turismo no contexto do Pais e do mercado
mundial. Desfigura a identidade de espaco
tradicional, a imagem de pobreza e de
estado agricola. A identidade cearense é
refeita ou re-significada, justificando novos
interesses politicos e institucionais, e assim a
industria, os servigos especialmente o turismo
entram na composi¢gao desta nova imagem
do Estado. Consequentemente, esta nova
fez sobressair

identidade o0 espago
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1Crescimento desmesurado da Capital
em detrimento dos demais municipios do
Estado.

2Agropdlos do baixo Acaral, da |biapaba,
baixo Jaguaribe, Centro Sul, do Cariri e o
Metropolitano.
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tecnificado, urbanizado, agradavel,
ensolarado e acolhedor, propicio ao turismo,
produzido com a implantagdo da infra-
estrutura e o embelezamento de uma parte
da cidade de Fortaleza, capital do Estado,
em com o0s

contradicao espacos

empobrecidos. Fortaleza passou a ser
identificada como capital do sol, do vento, do
sertdo, do forr6, do humor, do turista. A "cidade
de agua e sal', diz Linhares (1992), embora a

pobreza e a miséria lhe facam contraponto.

O Ceara possui um espago moderno
formado pelos setores industriais e financeiros,
com luxuosas areas residenciais, rica rede
hoteleira, mas, fazem-lhe contraponto
municipios e bairros desassistidos e uma grande
quantidade de favelas. Assim como o Ceara,

o Nordeste Dbrasileiro é conhecido
mundialmente como um dos focos de pobreza
da América Latina, e contraditoriamente
elaboram uma nova identidade, buscam
novas identificagdes vinculadas ao turismo,
explorando os atrativos naturais e culturais,

especialmente o sol e o mar.

Localizado nas proximidades do
equador, o Ceara € uma area geografica de
grande luminosidade. Esta posicao levou
Conti (1997, p. 5) a afirmar que se trata de
uma "area privilegiada em relagcdo a
incidéncia de radiagdo solar que faz
acumular calor nessas latitudes, dotando-o
de um excedente energético muito
significativo em relacdo ao restante do
planeta", portanto, de excelente clima
tropical. O sol, que fora associado a
identidade da seca e da pobreza, a partir
de um marketing de turismo, passou a ser visto
como um fator de incentivo aos fluxos turisticos,
como um privilégio da natureza, servindo para
a construcdo desta nova identificagdo. O
Estado possuidor de aspectos geoambientais
tipicos do Poligono das Secas, no qual esta
inserido, com quase totalidade de seu territério,
portanto, no semi-arido, que mostra as marcas

da semi-aridez, (ou seja, pequena alteracao
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nas estacdes: a das chuvas e da seca e uma
temperatura que varia entre 28 e 33 graus
Celsius, amenizada pelos ventos alisios), tenta
construir outra identidade a partir da

valorizagdo desta nova visdo de realidade.

A tipica vegetagao de caatinga, com
predominancia de plantas xerdéfilas que se
acomoda e adapta-se para resistir a ma
distribuicdo pluviométrica, acinzentando-se
e derrubando suas folhas (caducifdlias),
passou a mostrar seus encantos, porque se
descobriu uma nova forma de explora-la,
colocando-a nos roteiros do turismo sertanejo.
Assim, a variedade de juremas, o marmeleiro,
o mofumbo, o pau d'arco - ipé, o juazeiro
sempre verde e resistente -, pois consegue
pegar agua no subsolo - a barriguda, para
ndo citar toda a rica flora cearense,
passaram a ser vistas como veredas dos
sertdes nordestinos, que guardam trilhas para

turistas rurais ou ecoturistas.

A Capital cearense pode ser
considerada uma cidade de migrantes, pois
mais da metade de sua populagdo provém
do interior do Estado (IPLANCE, 1997). O sertdo
cearense esvaziou-se e sua capital passou
pelo processo de "inchamento" urbano, ou

dito de forma melhor macrocefalial.

O Estado segue o modelo de
desenvolvimento adotado pela Federacao
- o0 urbano-industrial, privilegiando
especialmente a metrépole. Implementou-
se politica desenvolvimentista no interior,
instalando seis agropd6los?, deixando boa
parte das areas sertanejas sem serem
contempladas, reforcando a necessidade de
o0 sertanejo migrar, pois apenas poucos
(menos de 30%) permanecem no campo e
suportam as agruras da fome e da falta
d'agua, mantendo a identidade rural que

ratifica o sujeito da seca.

Aguele que veio para a cidade tenta
agregar a sua identidade sertaneja os valores
das

identificacdes que encontra no
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sOperando as empresas aéreas: TAP,
VARIG, Cabo Verde Airlines, AIR LUXOR,
TAM, Martinair, GOL.

“Muitos desses hotéis e flats pertencem
a cadeias hoteleiras internacionais como:
Bass Hotel and Resort (Holidey Inn), Best
Westem, Delphia, Grupo Accor (IBIS,
Mercure), Grupo Posadas (Caesar Park),
Nort ad Hotéis, Sol Melia, Vila Galé.
SSendo as maiores: CVC, ERNANITUR, Alas
Viagens, Brasil Classe A, Viagens Visual,
ACCOR, LUXTRAVEL, Multistar, Vitéria Tours
(Revista A Proxima Viagem, 2001).
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ambiente urbano industrial periférico, e ai se

elabora um "caboclo urbano".

A modernizagdo da agricultura deu
prioridade as atividades de comércio externo
e ndo de consumo da populacao local
(cotonicultura, cajucultura, fruticulturas,
culturas de milho hibrido de sequeiro, produtos
agropecuarios e de pecuaria nas bacias
leiteiras) estdo voltadas ao comércio externo
e ndo ao consumo da populagéo local. As
atividades agricolas tradicionais foram
substituidas pelas agroindustriais. O Ceara
industrial também se voltou para exportagao
(de calgados, améndoas de castanhas-de-
caju, camarédo, produtos téxteis, couros, peles
e lagosta) (IPECE, 2003), desprezando as
atividades que geravam alimento para
muitos cearenses, especialmente o sertanejo.
De produtor de subsisténcia transformou-se em
exportador de alimentos apesar da existéncia
de muitas terras férteis, mas improdutivas. Aos
poucos o Ceara rural, sofrido e solidario perde
esta identidade para se fazer o Ceara urbano,
individualista, mercantil, consumista.

N&o se pode negar que a Regido
Metropolitana de Fortaleza € uma das que
mais cresce no Pais, abriga um pdlo industrial
téxtil em expansao e emerge como centro
turistico em destaque, competindo com outros
destinos tropicais. As condigdes geograficas
foram trabalhadas nas politicas e nos planos
governamentais para favorecer o turismo,
como, por exemplo, alongitude da costa, suas
condi¢gdes geomorfolégicas e variedade de
espacgos geograficos inexplorado pelo
capitalismo. O turismo é uma invengao cultural
direcionada aqueles que buscam o inédito, o
desconhecido, o exdtico e, sobretudo, o contato

com a natureza e manifestagdes culturais.

O Ceara é considerado especial pelos
planejadores do turismo devido a seus
geosistemas litoraneos, sertanejos e seus
macigos residuais. Constitui uma oferta turistica
diversificada e atrativa de demanda de

cearenses residentes em outras unidades da
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Federacédo, que evoluiu consideravelmente
na ultima década, embora relativamente
ao mercado nacional e internacional ainda

cresca de forma timida.

A configuracgéao fisica do territério, o
clima, as formas de relevo, a planicie
litorAnea - onde estdo Fortaleza e os
principais po6los receptores de turismo, na
costa do Atlantico Sul, com seus 573 km de
praias, contribuem de forma fundamental
para a elaboragcdo da nova imagem
cearense. No Estado, assim como no Nordeste
brasileiro, o litoral, a despeito de qualquer
critica ao turismo de sol e praia, € a principal
area de captacéao de lazer e turismo. Os
litorais sdo areas de concentracédo
demografica em todo o mundo, que atraem
demandas, independentemente de

qualquer artificio, e, se preservados,

garantem os fluxos turistico ao Estado.

Fortaleza, a capital cearense, é
identificada como um centro turistico
emergente, que possui infra-estrutura para o
turismo, destacando-se um aeroporto
internacional que dispde de vdos regulares
e charters nacionais e internacionais3, uma
rede hoteleira bem equipada, considerada
uma das mais modernas do Pais, até por ser
bem recente, com 19.579 leitos* (SETUR, 2002),
varias agéncias de viagem e turismo®. Os
elementos naturais, histéricos, culturais,
manifestagdes e usos tradicionais e populares,
eventos, acontecimentos programados,
monumentos arquitetdnicos, festas populares,
gastronomia, artesanato, musicas, feiras, sdo
aspectos culturais do povo cearense que
também motivam o deslocamento de
grupos humanos para conhecé-los. A cultura
cearense ainda nao foi devidamente
valorizada pelo turismo, ndo se compreendeu
plenamente sua importancia. O povo
cearense que deveria estar incluido no

centro da atividade turistica é excluido.

Afinal, a politica insiste em tecnificar os
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espacos e sofistica-los por acreditar ser
o melhor para o turismo, desmerecendo

a cultura local.

O Ceara, especialmente a cidade de
Fortaleza, possui patriménio histérico, com
acervo arquitetbnico predominantemente
eclético, com tragos marcantes do estilo art-
nouveau, classico, neoclassico e art-déco. O
patriménio imaterial revela tragos das culturas
indigena, negra e européia, resultado dessa
miscigenacao. Nao se conseguiu mostrar as
especificidades da identidade do sertdo que
sdo as identificacdes dos sertanejos cearenses,
pois no contexto existe uma relagédo de menor
valor com tais expressdes, negando parte da
histéria dos cearenses, que na grande maioria
desconhece esta histéria, sendo incapaz de

narrar, contar ou explica-la aos visitantes.

Até o século XIX, Fortaleza, a capital do
Estado, era uma cidade sem expressao
urbana e econbmica. Somente na segunda
metade do século XX comecgou a sofrer
intensa transformacgéo, no papel de centro
coletor e exportador do algodao produzido
no sertdo. A grande procura pelo algodao
cearense decorreu da suspensao temporaria
da demanda do algod&o norte-americano
para a Europa, causada pela eclosao da
Guerra de Secessdo nos EUA. Identificacdes
do sertdo e do rural como: gado, curral,
vaqueiro, caatinga, seca, assim como
simplicidade, liberdade, desapego, destemor,
solidariedade e religiosidade s&o signos
auténticos da cearensidade sertaneja que
resiste no homem citadino, mesclando-se com

outras identificacdes, a dos colonizadores.

A capital recebeu influéncia francesa da
belle époque e do ecletismo. De acordo com
Ponte (2000), a belle époque foi uma
expressdo francesa adotada para traduzir a
euforia européia com as novidades

extasiantes decorrentes da revolugao
cientifico-tecnolégica entre os anos 1850 a
1870, que influiu na forma de ser do cearense.

Acrescenta Oria (2000, p. 243) que:
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..0 ecletismo estilo
arquitetdnico se fixava num desejo de
conciliagcdo de velhos estilos com
inovagdes tecnolégicas oriundas da
Revolucéo Industrial, com a utilizagcao
do ferro, do aco e de estruturas pré-

moldadas nas construgcdes

como

Quando foram construidos os mercados
de ferro na Capital. As construgcdes em
Fortaleza, Sobral, Ic6, Aquiraz, Aracati e
Vicosa do Ceara sdo marcos arquitetdnicos
desta época e atualmente sdo os principais
destaques do patrimdnio histérico do Estado,

e parte do atrativo turistico.

Turismo: novas imagens, outras
identidades

Na contemporaneidade cearense,
este novo determinante - o turismo -elabora
identificagdes para o Estado com espacos
de novas territorialidades do turismo na
Capital e no litoral cearense. Na Capital, a
orla maritima é privilegiada, possuindo
espacos seletos, embelezados com luzes e
neons, lojas luxuosas, ostentando grifes
internacionais, uma variedade de shopping
centers cheios de requinte e luxo para deleite
dos visitantes; boas casas de restauracéo,
como restaurantes, cafés, casas-de-cha,
lanchonetes, lugares aconchegantes, onde
se pode encontrar desde as comidas mais
refinadas da cozinha internacional até os
diferenciados sabores da cozinha cearense,
além dos variados espacos para lazer. Os
espacos do turismo mostram a parte rica da
Cidade, apresentam beleza e acolhimento
e encanta aos turistas. Fortaleza
metamorfoseou-se para receber visitantes.
Outras territorialidades turisticas sédo
encontradas no litoral, com a presenga dos
grandes hotéis, dos resorts, dos parques
aquaticos que expropriam os residentes
tradicionais, privatizam, constroem e
direcionam lugares para os turistas. Numa
leitura aparente do espago cearense,

poder-se-ia falar da existéncia de varios
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Cearés e Fortalezas, embora reconhecendo
que essa producéao é resultado de um mesmo
processo desigual e combinado que produz
contradi¢cdes socioespaciais, pois a sociedade

gue exclui € a mesma que inclui.

As politicas publicas cearenses estao
voltadas para a construgdo dessa nova
identidade, tentando solucionar os inimeros
problemas sociais. Algumas iniciativas de
cunho assistencialista, de ordem paliativa
emergem, sem modificar a estrutura de graves
problemas afetam o

que Estado,

especialmente a Capital. O Ceara é
caracterizado por uma sociedade de
privilégios, com mobilidade social restrita e
possuidor de uma das maiores segregacgdes
sociais do Pals, que, por sua vez, também
lidera o ranking de concentragcdo de renda
da América Latina, segundo relatério do
Banco Mundial divulgado nos media
televisivos, em outubro de 2003. O sistema
politico ainda se sustenta no paternalismo;
apesar do discurso revelar uma ruptura com
as oligarquias agrarias, refaz-se com base
urbana e industrial. Os problemas sociais,
como os da educacéo, saude e ocupagao
do solo urbano, recebem baixa prioridade,
sendo também secundarizados os problemas
fundiarios, de habitagdo popular e demais

servicos publicos no Estado.

Nas ultimas décadas, foi construida uma
referéncia discursiva sobre o turismo, levando
a considerar seus impactos positivos no
crescimento econdémico, na geragao de
emprego e renda e na contribuicdo ao
desenvolvimento do Estado. Essas idéias foram
repetidas e tornaram-se discurso coletivo, pois
permeou a fala dos sujeitos sociais do turismo:
dos governos, dos empresarios e mesmo das
comunidades, correndo o risco de se
transformarem em discurso sem significado,
vazio e desacreditado. Para Ortega e Gasset
(1973, p. 296), muitos discursos sdo idéias que
se tornam "ou

vigéncias opinides

estabelecidas, que ndo atuam aquelas suas
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possiveis qualidades. O que atua €
simplesmente a sua pressdo mecanica sobre
todos os individuos, a sua coacédo sem alma,
sdo as opinides reinantes". As vigéncias sao,
para esse tedrico, usos, idéias, jargdes
estabelecidos, que ndo necessitam de apoio
e amparo por parte de individuos ou grupos
determinados. Pelo contrario, impdem-se a
todos e exercem sobre todos a sua pressao.

A politica

publica cearense,

identificada pelo ajustamento a

moralizacdo, racionalizagdo técnica,
recuperacao das financas estaduais,
contribuiu para mudanga da imagem do
Governo, e da nova identidade do Estado.
Como desdobramento, foi implantada parte
da infra-estrutura econdmica da
modernidade institucional, reforcando o estilo
empresarial. O Ceara mudou radicalmente,
atendendo aos principios filoséficos da
proposta governamental: moralizar e

produzir nova imagem do Estado,
modernizar e industrializar. A gestado publica
mais recente® introduziu um novo elemento
identitario ao discurso oficial - a inclusédo social
- comprometendo-se a preencher lacunas
deixadas pela exclusdo, prometendo a

inclusao social.

A compreensédo do Ceara impde ao
pesquisador "a necessidade de superar o
impacto das visdes impressionistas, frutos da
proximidade de tempo e lugar em relacéo
ao objeto observado e da prépria versao
que o poder fez de si." (Barreira, 2002, p. 63).
Superar a tendéncia discursiva de naturalizar
o determinado pelos interesses politicos e
econdmicos que prioriza o discurso da
"vocacgao natural', mas descobrir outras
"vocacgbes" ou determinagdes econdmicas
e politicas. A medida que é produzida a nova
identidade do Ceard moderno, racional no
uso da maquina estatal, eficiente na gestao
administrativa, saneado em suas financas,
divulga-se a imagem do litoral com belas e

conservadas praias, propicias ao turismo.
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O Ceara passou, portanto, por
mudancas qualitativas, na area econémica,
embora nem sempre acompanhada por
grandes mudancgas sociais, além de reduzidas
oportunidade de participagdo popular na
liberdade da pobreza e dos graves
problemas sociais. Diminuiram as taxas de
mortalidade infantil, aumentaram as taxas de
escolaridade de criancas e adultos, é
verdade, mas as de emprego e poder
aquisitivo dos trabalhadores nao conseguem
alargar-se para a maioria. Investir em
mudancgas sociais implicaria desacelerar o
processo de acumulagdo na mao de
poucos e encontrar formas de ocupacéo e
trabalho fora do modelo neoliberal, que
permitam esse objetivo, aproximando os

discursos das praticas politicas.

Contudo, pode-se afirmar que o Ceara
construiu uma nova identidade, realizou
varios deslocamentos, e muitos deles positivos.
Desarticulou identidades estaveis do passado,
e produziu novas vinculadas ao processo de
modernidade. Contraditoriamente, produz
novas identidades globais e locais, ocorrendo

o que afirma Hall (2000, p. 77) :

(...) ha uma fascinagdo com as
diferencas (...). A homogeneizacao
cultural é o grito angustiado daqueles
que estdo convencidos de que a
globalizacéao ameaca solapar
identidades e a unidade das culturas
nacionais. Entretanto, como vis&o do
futuro das identidades num mundo
po6s-moderno, este quadro da forma
como é colocado, é simplista,
exagerado e unilateral.

Com efeito, o processo € complexo
porque a globalizagdo contraditoriamente
reforca as identidades diferenciadas, exigindo
necessariamente maior fortalecimento das
identidades locais. Esta € uma sintese
identitaria do Estado do Ceara, cuja politica
econdmica quer buscar no turismo uma das
oportunidades de desenvolvimento, de
mudanca de identidade dos espacos

cearenses.
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A nova cearensidade, a guisa
de reflexdo final

No Cearda, vivem cerca de 7.430.661
(IBGE, 2000),

distribuicdo quase igualitaria entre homens e

pessoas havendo uma

mulheres, pois o predominio destas sobre
aqueles € muito pequeno. Esse povo
acolhedor, sofrido, "que interiorizou na alma
o carater da fraternidade e da
hospitalidade" (Lima, 1996, p.196), esta
espalhado irregularmente em 184 municipios.
A hospitalidade cearense € um dos nobres
sentimentos deste povo receptivo, que sabe
acolher. Este modo de ser vai se esgarcando
por alguns n&o valorizarem a hospitalidade
no turismo, mas sim o profissionalismo. Como
ndo fosse possivel unir um ao outro. O
primeiro é sentimento, valor e o segundo é
habilidade técnica. S6 esta ndo basta,
receber bem implica em ser caloroso, ter
empatia e isto o cearense sabe fazer muito
bem, mesmo com sua irreveréncia. Lembra
Trigo (1998, p. 39) que s6 dinheiro e
equipamentos nao bastam, as pessoas sao
fundamentais. Com gente é preciso ter
sentimento e sensibilidade. S&o necessarios
reflexdes e estudos sistematicos sobre os
relacionamentos humanos. Nao é de admirar
que a Asia tenha se tornado padrao de
exceléncia em servicos no mundo todo,
especialmente em turismo. Eles prezam a
educacdo e o pensamento, preocupam-se
com detalhes minuciosos e tipicos dos que
entendem de problemas humanos para

inseri-los na agenda de rotinas.

Predomina em Fortaleza, a populagcéo
urbana, havendo bairros que possuem mais
habitantes do que a maior parte dos
pequenos municipios. A distribuicdo
demogréafica mostra uma concentracdo de
45,92% das pessoas residindo em pequenos
municipios de até 50 mil habitantes, que sao
também maioria no quantitativo de
municipios, 88,6% do total. A populagédo que

reside em municipios de tamanho médio (50
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a 210 mil hab) € numerosa, com quase 1,7
milh&o, representando 25% do total. Dentre
estes municipios, destacam-se dois na regiao
metropolitana, Caucaia e Maracanau, mais
Juazeiro do Norte e Sobral, caracterizando
uma rede urbana incompleta. Portanto,
apesar de urbana, metade da populagao

cearense é interiorana, com os padrdes

culturais vinculados ao sertdo, com

identidade sertaneja.

Fortaleza é o maior municipio, cuja
concentragdo populacional, em torno de
pouco mais de 2 milhdes, corresponde a 29%
da populagéo do Estado, com diferenca
acentuada para o segundo maior municipio,
que é Caucaia, com 209.150 habitantes,
correspondendo a 2,98% do total (CEARA,
2002, p. 28). Conforme esse documento oficial,
h&a grande disparidade entre ricos e pobres,
pois 44,6 % da populagdo vivem ou
sobrevivem com até meio salario minimo - SM;
25,0% com ¥ a 1 SM; 14,5% com 1 a 2 SM; 4,8%
com 2 a 3 SM; 3, 8% obtém renda de 3 a 5 SM
e, apenas 3,9% ganham acima de 5 SM.
Nesses 3,9%, estdo aqueles que detém a
riqueza do Estado, que esta concentrada na

mao de poucos grupos econémicos.

A cearensidade criou identificagdes
como o sertanejo - o homem forte - de Euclides
da Cunha, o caboclo das fazendas de gado,
cheios de fé como escreveu Raquel de
Queirds, o sofredor das agruras da seca
recitado por Patativa, o divertido e
brincalhdo, irreverente representado pelos
humoristas, dentre muitas outras. Isto revela
os diversos modos de ser do cearense, que
relne pré-requisitos de pessoa tradicional e
moderna ao acolher prazerosamente o
visitante. A miscigenacdo deu-lhe
originalidade revelada nos comportamentos
culturais: variantes de relagcbes com a terra e
com O mar, na pecuaria, na agricultura, na
pesca ou nos servigos urbanos, e no
atendimento ao turista. Produziu uma

variedade cultural influenciada pelas racas
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indigena, negra e a branca (européia)
colonizadora. E dessa juncdo derivou a
riqueza cultural desse povo, sua
personalidade cultural, as identificagdes

contidas na expressao da cultura local.

Assim, ndo se pode esquecer as raizes
culturais, hd que se preservar a esséncia
cultural com todo cuidado e respeito,
descobrir seu valor primeiro para a
comunidade. Adapta-la a padrdes turisticos
sem descaracteriza-la, pois o patriménio
cultural (impresso em cada expressao
cultural, estilos,

arquitetura, sotaque,

gastronomia, festas, dancgas, musica,
crengas), esta aliado as caracteristicas do
espaco fisico para caracterizar o diferente. E
este diferente que se transforma em atrativo
por sua esséncia, por ser como &, e por
preservar as identificagdes do passado e do
presente. Segundo Baztan (1993, p.643) nao
é interessante internacionalizar a comida,
nem menosprezar um baile popular para se
adequar a tendéncias ditas caracteristicas
dos grandes centros. Uma cultura
despersonalizada, asséptica, neutra ndo
contribui  para o desenvolvimento
qualitativo do turismo, mas sim fomenta a
producéao industrial em série que pode destruir

a prépria esséncia do turismo.

O importante atrativo do Ceara nao é
apenas seu litoral, mas sua cultura, aquela
que se desenvolveu no espago em que o
povo singularmente elaborou e a partir de
sua histdria transformou em identidade,
contando-se desde o passado até o agora
através desse patrimdnio que se projeta ao
futuro, em esséncia e base das identificacdes
do ontem, do agora e do devir. O turismo
pode, cada vez mais, fortalecer a cultura e
identificacdes do Ceara, desde que os
cearenses compreendam e exijam isto. No
modelo de turismo onde se fabricam cenarios,
criam ilusdes e se faz marketing daquilo que
nao &, ou do que nao se tem, para promover

a atividade, mais cedo ou mais tarde esse
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discurso declina e aparece a verdade. "S6 se
pode dar o que se tem" diz o saber popular,
ensinando que a verdade de ser é a verdade
da construgcdo de todas as identificacgdes.
Afinal, a interpretacé&o do patriménio cultural
parte dos significados dados pelo povo.
Carvalho (2003), no livro sobre ensaios da

cultura cearense, nos oferece uma sintese:

(...) apesar de tudo, cantamos,
aboiamos, dancamos forrd, contamos
histéria e nunca perdemos a fé (...)
naturalizamos as oligarquias, temos
uma relacéo cordial com velhos e novos
coronéis, e banalizamos o nepotismo
ao ponto de perdermos a indignagao
com a corrupgao (...) fazemos do éxodo
uma fuga e a possibilidade do eterno
retorno. Na verdade ninguém sai
daqui, e volta-se sempre como numa
peregrinagédo. (...). Nossa pobreza e
feidra nos incomodam, ainda que,
muitas vezes, sejamos cumplices e
reforcemos a caricatura que fazem de
nds. Tentamos, inutimente, colocar o
limpen debaixo do tapete e sobre ele
construir shoppings, abrir franquias e
inaugurar restaurantes tematicos,
cenografias de taipas. Estaremos
convivendo com as adversidades até
que, um dia, tudo mude, sem
messianismos, a partir da rejeicao de
simbolos, mitos e herdis e ndo de sua
substituicdo por outro (p. 7).

Assim, aparece ao exigente observador
a imagem da cearensidade, um jeito de ser
original, empurrado pela histéria, pela
vergonha, pela exploracédo, pelos que
chegam, pelos que vao, pelos novos e velhos
coronéis, mas seja o que for, cremos que jamais
deixaremos de ser divertidos sertanejos com

sede de mar e chuva.
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