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Hoje vivemos cercados de imagens: telas em casas, bares, elevadores; anúncios em ônibus, lojas, me-
nus. Não é diferente quando pensamos na Ilha Grande. Imagens na internet, nas agências de turismo, 
nos restaurantes da Ilha. Do Google ao peixe com banana. O turista não só tira fotografia, mas consome 
imagens: passeio, pousadas, pratos típicos, coqueiros e estrelas do mar.

Mas a fotografia é mais. É uma linguagem. Ela conta histórias nas notícias de jornais, matérias de revis-
tas, capítulos de livros. Quem produz essas imagens? Para quê e para quem? Saber ler e escrever pela fo-
tografia é um exercício fundamental para interpretar o mundo e se posicionar diante dele. Cada vez mais 
todos podemos fotografar com celulares e compartilhar as fotos na internet. Esse hábito cotidiano pode 
ser desde um gesto corriqueiro a um ato de manifestação artística ou mesmo de grande relevância social. 

A campanha #IlhaGram foi uma ação desenvolvida no âmbito do projeto “Juventude Protagonista na 
Ilha Grande - Voz Natiza” para contribuir na promoção do turismo na Ilha Grande/RJ tendo como su-
porte prioritário os meios digitais multimidiáticos disponíveis na internet. Fruto da parceria entre a ONG 
Alternativa Terra Azul e o Laboratório de Tecnologia e Desenvolvimento Social da COPPE/UFRJ, o pro-
jeto Voz Nativa contou com o financiamento da PETROBRÁS por meio do Edital do Programa Petrobras 
Desenvolvimento e Cidadania.

Buscando promover a interação e a participação de moradores e visitantes da Ilha Grande, a campa-
nha #IlhaGram se utilizou da plataforma Instagram (http://www.instagram.com) para estimular a troca 
de olhares dos que vivem e passam pela Ilha. Sua ampla divulgação por meio das mídias sociais, oficinas, 
eventos e cartazes espalhados por toda a Ilha, incentivava o compartilhamento de fotos sobre diversos 
temas da Ilha. Qualquer um, a qualquer momento, podia compartilhar uma foto e colocar #ilhagram. 

A cada foto postada, um novo olhar sobre a Ilha se revelava. Em meio as postagens livres, resolvemos 
lançar desafios temáticos aos participantes, os “Desafios #IlhaGram”. Os desafios propunham temas como 
animais, árvores, barcos, crianças, objetos caiçaras, céus, cotidiano, dentre outros. Recebemos centenas 
de contribuições. As fotos podem ser acessadas pelo endereço: https://www.instagram.com/explore/tags/
ilhagram/. Uma seleção dessas fotos compõe esta galeria. São fotos que carregam impressões e sugerem 
histórias. Um mosaico participativo da Ilha Grande, onde não se fala português, inglês ou espanhol, mas 
a linguagem sem sotaque da fotografia.
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